NEGOCIOS

Noviembre

020

LA EMPRESA DE BENIDORM ABRE EL NEGOCIO DE RETAIL A LOS SECTORES INMOBILIARIO Y DE ENERGIA SOLAR FOTOVOLTAICA

GGrupo Eurotabaco se renueva y apuesta por
la diversificacion bajo su nueva marca GET
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ET afronta en este afio 2009 su momen-
to empresarial quiza mas decisivo. La em-
presa de Benidorm estd inmersa en un
proceso de consolidacion que comenzd
esta primavera y que empezara a dar sus
frutos en 2010. La sinergia entre energia
y el sector inmobiliario es la nueva baza
de GET para reforzar su modelo de nego-
cio, que sigue teniendo al retail como ac-
tividad principal.

La Ilegada, hace cuatro afios, de los
nuevos consejeros delegados a la empre-
sa, Ester y Luis Navarro Buciega (la se-
gunda generacion de la familia), empe-
z6 a perfilar la expansion del negocio. El
pasado mes de mayo se presento oficial-
mente la nueva marca del grupo, GET, y
la imagen que lleva asociada.

La actividad inmobiliaria no es nueva
para la empresa. La inversion patrimonial

-_—
Ester y Luis Navarro Buciega

en la compra de inmuebles que comen-
z6 GET hace unos afios, gracias al buen
funcionamiento del area retail, ha deri-
vado en "una evolucién natural del ne-
gocio" y en la creacion de la nueva area
inmobiliaria.

A partir de ahi, las actividades evo-
lucionaron hacia el sector de la energia,
para el que la empresa eligié un nicho de
mercado muy especifico: el de la energia
solar fotovoltaica sobre cubierta.

En seis meses desde el lanzamiento de
la nueva area de negocio, GET explota ya
un megavatio de potencia y ha comen-
zado el desarrollo de dos proyectos, que
suman cinco megavatios, y tiene prevista
para el futuro la instalacion de otros sie-
te megavatios.

Toda la instalacion se realiza sobre
cubierta, principalmente en poligonos
industriales. En total, con los proyectos
puestos en marcha y los que estan pro-
yectados de cara a los proximos afos,
GET pasard a gestionar en 2010 unos
50.000 metros cuadrados de cubierta so-
lar fotovoltaica, con una inversion de 25
millones de euros.

La prevision de la empresa es que la
potencia instalada Ilegue en el afio 2012
a los 13 megavatios, "siempre que la le-
gislacion nos lo permita", precisa Luis
Navarro, consejero delegado del Grupo.

Mientras que el sector de la energia
termosolar vive momentos de incerti-
dumbre, debido a los constantes cambios
normativos, los productores de solar fo-

GET desarrollara este aiio dos proyectos de energia solar
fotovoltaica que suman cinco megavatios y tiene proyectados
otros siete megavatios, con una superficie de 50.000 metros

cuadrados de cubierta
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Dado el frenazo de la actividad
inmobiliaria, GET ha pasado

a invertir en cubiertas solares
sobre las naves industriales,
que mas tarde seran vendidas

tovoltaica parecen tener el camino des-
pejado. El pasado afio se vieron perjudi-
cadas las instalaciones en terreno rustico
(huertos solares), lo que provocod que mu-
chos de los grandes inversores del sector
se marcharan del pais.

"A nosotros nos ha venido bien este
cambio porque nos movemos en un ni-
cho de mercado mds pequefio, de pro-
mociones de entre 0,02 y 2 megavatios,
que son las que las grandes empresas no
quieren", explica Luis Navarro.

El drea de energia de GET estd inti-
mamente relacionada con la actividad
inmobiliaria. En este sentido, la empre-
sa ha desarrollado un concepto innova-
dor que auna los dos sectores, siguiendo
la experiencia en la implantacion de na-
ves industriales que ya tiene. Sin embar-
go, dado que el sector inmobiliario “es-
td muy complicado" en estos momentos
y la venta y alquiler de naves industria-
les "ha sufrido un frenazo importante”,

LA ACTIVIDAD RETAIL SE CONTRAE, PERO SIGUE SIENDO LA BASE DEL NEGOCIO

En 1987, Teresa Buciega y Luis Navarro crearon un pequefio establecimiento de
venta de tabaco en Benidorm. Era el comienzo de Grupo Eurotabaco, que tenia el
retail como actividad principal. Hace siete afos, se inauguro un segundo estableci-
miento y se incorporaron nuevos servicios y productos, como la venta de bebidas,
regalos y prensa, una expan-
sion que derivo también a una
nueva actividad: el cambio de
divisas, Eurochange, y les per-
mitio abrir tres tiendas mas.
Actualmente, el retail sigue
siendo la base del negocio de
GET, aunque la crisis economi-
ca ha afectado levemente este
sector. Segun explica la con-
sejera delegada de la empresa,
Ester Navarro, la pérdida de turistas extranjeros en la Costa Blanca (un 95% de sus
clientes son turistas y residentes britanicos de la ciudad de Benidorm), junto a la
devaluacion de la libra, provocara que el cierre economico del ejercicio 2009 acabe
con un 10% de bajada de ventas, respecto a los 65 millones de euros de facturacion
del afio 2008. Una cifra, sin embargo, que prevén recuperar el proximo afio con las
mejoras en las instalaciones y los nuevos proyectos del area retail.

la compafia ha decidido darle una vuel-
ta de tuerca al negocio y empezar por la
construccion de las cubiertas solares, de-
jando la nave industrial preparada para
su venta cuando el sector se reajuste.

GET comenzd primero instalando los
paneles solares en las promociones ter-
ciarias que desarrollaban, pero en esta
nueva fase "hemos redisefiado el modelo
de negocio para ofrecer un producto M
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La empresa espera que, en

el plazo de diez aios, la
diversificacion esté consolidada
y la nuevas actividades
representen el 50% del negocio

adaptado a las nuevas circunstancias de
mercado, que combina las dos activida-
des perfectamente compatibles y com-
plementarias: la energia solar y la pro-
mocion industrial’, asegura el conseje-
ro delegado de la empresa, Luis Navarro.

GET ya cuenta con dos proyectos del
area de energia en marcha: el primer par-
que voltaico con estas caracteristicas es-
tard ubicado en la provincia de Caste-
116n y contara con 30.000 metros cuadra-
dos de cubierta. El siguiente se ubicara
en Murcia, con otros 20.000 metros cua-
drados de superficie.

"La venta de energia supone el nego-
cio a corto plazo, y la nave en el medio y
largo plazo", explica Luis Navarro.

Los fondos de inversion, los family
office y las grandes familias patrimonia-
listas que buscan invertir en este tipo de
activos son los principales clientes de es-
te nuevo modelo de negocio de GET.

PATRIMONIO INMOBILIARIO

La apuesta por la produccion de ener-
gias renovables ayudard a la empresa a
reforzar el negocio inmobiliario, que des-
de un primer momento quiso apartarse
del mercado tradicional de Benidorm, di-
rigido mas a promociones residenciales.

GET eligio un nicho de mercado mas
reducido, el de naves y mininaves indus-
triales, pensado para la pequefa y media-
na empresa. Estas se reparten por toda la
Comunitat Valenciana, Madrid y Murcia.

La actividad de la empresa se divide
entre la gestion del patrimonio inmobi-
liario (compraventa y alquiler de naves
industriales, oficinas, locales comercia-
les, viviendas y apartamentos turisticos)
y la promocion, sobre todo de naves in-
dustriales.

La empresa gestiona mas de 14.000
metros cuadrados de superficie industrial
y comercial en alquiler.

Ademas, GET Inmobiliaria promove-
ra un complejo hotelero de cuatro estre-
Ilas superior sobre una parcela de 35.000
metros cuadrados y 20.000 de techo en el
término municipal de Almoradi, que esta
en fase de desarrollo.

El proyecto se enmarca dentro de la
urbanizacion del Sector Urbanistico El
Saladar, que prevé, ademas del comple-
jo hotelero, la promocion de un parque
comercial y de ocio de 578.000 metros
cuadrados.

El proximo afio comenzara previsible-
mente la urbanizacion de todo el sector:
GET posee el 100% del complejo hotele-
ro y el 25% del agente urbanizador, que
es propietario del parque comercial que
se proyecta en la zona.

El principal objetivo de Grupo Eurota-
baco para este 2009 es consolidar la nue-
va marca, GET, y los proyectos de las di-
ferentes areas que se pondran en funcio-
namiento este ejercicio.

Sera el aio que viene, en 2010, cuan-
do "realmente dard fruto la diversifica-
cion de nuestras actividades", indica Es-
ter Navarro, consejera delegada.

En diez afios, el Grupo Eurotabaco
pretende que las nuevas actividades que
han iniciado este afio representen ya el
50% del negocio. E(3)

San Vicente del Raspeig
apuesta por el comercio

| Ayuntamiento de San Vicen-

te del Raspeig organiza, a tra-

veés de la Concejalia de Comer-
cio, la XIll Muestra de Comercio, Indus-
tria y Artesania, que tendra lugar los dias
13, 14 y 15 de noviembre en la avenida
Vicente Savall.

El pasado afio, el certamen recibio a
mas de ochenta mil personas, cifra que
esperan superar en esta edicion, y alcan-
z6 el 100% de ocupacion de superficie de
exposicion, que se situaba en torno a los
26.000 metros cuadrados.

La alcaldesa del municipio, Luisa Pas-
tor, ha recordado que “se trata de un
certamen con un amplio dmbito de in-
fluencia, que abarca mds alld de Alican-
te y su comarca'.

El certamen, que el pasado aio
alcanzo las ochenta mil visitas
y el 100% de ocupacion de

la superficie expositora, sera
un escaparate de articulos de
hogar y moda, entre otros

Los articulos que podran exponerse en
la muestra se dividen en las categorias de
hogar, moda y complementos, limpieza,
vehiculos, metal, alimentacion, libros y
editoriales, piensos y accesorios para ani-
males, servicios y artesania, entre otros.

Para Luisa Pastor, "las cifras alcanza-
das el pasado afio en el certamen son
un claro ejemplo de que la muestra se
ha consolidado con el paso de los afios
y se ha constituido como uno de los
mejores escaparates para que los co-
merciantes, industriales y artesanos de
la localidad puedan promocionar sus
productos en el dmbito provincial y con
unos costes minimos". E[3)




